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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE
1.1. Competencias

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de
estudio que parte de la base de la educacién secundaria general, y se suele encontrar a un nivel
que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también algunos aspectos que
implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su campo de estudio.

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma
profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y
defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio.

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente
dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas
relevantes de indole social, cientifica o ética.

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico
tanto especializado como no especializado.

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para
emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia.

Aplicar los conocimientos teéricos a la comprension de la realidad y a la resolucion de problemas
especificos del area de conocimiento de las Ciencias Sociales, especialmente en el ambito de la
Comunicacion.

Aplicar un razonamiento critico a partir del uso del andlisis y la sintesis

CO8- Construir y dar forma a los mensajes creativos.

CO9- Escribir guiones, desarrollar historias o generar contenido de marca que permitan expandir
una narrativa principal a diversas plataformas, aportando elementos nuevos, complementarios
entre si, que enriguezcan dicha narracion.

CO10- Analizar campafias publicitarias y piezas audiovisuales a través del desarrollo de acciones
en diversas plataformas, medios y soportes que consigan interactividad e inmersion de los
receptores como generadores de contenidos.

C019- Comprender los modelos de produccion de contenidos y su gestion y saber aplicarlos para
producir los contenidos necesarios en una campafia de publicidad integrada
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1.2. Resultados de aprendizaje

Saber manejar los conceptos fundamentales relacionados con los elementos del disefio grafico,
el proceso creador, la estrategia creativa, y la direccién de arte que se demuestran a través de
la prueba final, ordinaria y extraordinaria. Saber realizar proyectos de disefio, y ser capaz de
crear y elaborar el disefio de campafias publicitarias y de su extension narrativa en las diferentes
plataformas.

El estudiante al finalizar esta materia debera ser capaz de crear y elaborar acciones, campafas
publicitarias y contenidos de marca en diferentes plataformas y medios que formen parte de un
mismo relato y estrategia.

2. CONTENIDOS

2.1 Requisitos previos

Ninguno.

2.2 Breve descripcion de los contenidos

Desarrollo transversal de la narrativa principal de una determinada pieza de ficciéon a través de
nuevas historias, complementarias entre si, en mdiltiples medios y pantallas, buscando la
interactividad con los publicos.

El objetivo de esta asignatura es conocer y asimilar la narrativa transmedia como herramienta
fundamental para la creacion actual de marcas, a través de ejemplos y el desarrollo de
contenidos de marca diferentes para plataformas y medios pero complementarios entre si.

Contenidos capaces de emocionar, impactar y conectar con los consumidores para que estos
las compartan, comenten y se conviertan en fans de la propia marca.

2.3 Contenido detallado

DESCRIPCION Y OBJETIVOS:

El objetivo de esta asignatura es conocer y asimilar la narrativa transmedia como herramienta
fundamental para la creacion actual de marcas, a través de ejemplos y el desarrollo de
contenidos de marca diferentes para plataformas y medios pero complementarios entre si.
Contenidos capaces de emocionar, impactar y conectar con los consumidores para que estos
las compartan, comenten y se conviertan en fans de la propia marca.

CONTENIDO Y MODULOS:

Médulo 1: Introduccidén al Branded Content, Identidad de Marca y Narrativa Transmedia
Definicion y conceptos clave de branded content.

Relacion entre branded content y la identidad de marca.

Diferencias entre publicidad tradicional y narrativa transmedia

Diferencias entre publicidad tradicional y contenido de marca

Estrategias de construccion de marca a través del contenido.

Elementos clave para desarrollar una identidad de marca sélida.

Médulo 2: Estrategias de Branded Content
e Caracteristicas esenciales y formatos de contenido: video, blogs, podcasts,
infografias, etc.
e Storytelling: como utilizar historias para conectar con la audiencia.
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e Storytelling y rebranding: la narrativa del cambio, el caso de Loewe y otros casos de
éxito.

e Sector lujo: el impacto de las estrategias de storytelling.

e Branded entertainment: integracién de contenido de marca en entretenimiento.

e Product placement: el uso estratégico de productos en peliculas y programas de
television.

Médulo 3: Estrategias de Branded Content (ll), creacion de contenidos de marca,
caracteristicas, estrategia y medios

Influencer marketing: KOLs & influencers

El papel del consumidor: prescriptores y prosumidores.

Canales y plataformas para la difusion de branded content: el email marketing.
Disefio y produccién de contenidos de marca.

Branded Content en el sector del turismo

Médulo 4: Brand Utility y Narrativa Transmedia
e Brand Utility
e Brand Utility y Narrativa Transmedia
e ¢ Hacia dénde vamos?

2.4 Actividades dirigidas

Las Actividades Académicas Dirigidas (AAD) supondran un 20% de la evaluacion final. Se
describen a continuacion:

- Actividad Dirigida 1 (AD1): Los alumnos, trabajando en grupos, disefiaran una propuesta
de Branded Content basada en un briefing detallado de dos marcas. Para ello, sera
necesario aplicar las estrategias aprendidas en clase. Se evaluara la originalidad,
presentacion de las ideas, asi como la capacidad de alinearse rigurosamente con el
briefing y segmentar de manera efectiva al publico objetivo.

- Actividad Dirigida 2 (AD2): Los mismos grupos deberan desarrollar una nueva propuesta
aplicando las estrategias recientemente aprendidas. Se valorara la correcta
implementacién de las nuevas técnicas y la capacidad para conectar con el publico
correcto de manera coherente.

2.5. Actividades formativas

CODIGO ACTIVIDAD HORAS PORCENTAJE DE PRESENCIALIDAD
FORMATIVA
a1 | Cosesdetsoiay | s
AED Tralzelltompneor%oorlzl del 75 0%
AF3 Tutorias 10% 15 50%
AF4 Evaluacion 10% 15 100%
150
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3. SISTEMA DE EVALUACION

3.1 Sistema de calificaciones

El sistema de calificaciones finales se expresard numéricamente (R.D. 1125/2003, de 5 de
septiembre) del siguiente modo:

0 - 4,9 Suspenso (SS)

5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)

9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacion igual o superior a 9,0.

3.2 Examen final

Los alumnos tienen que disefiar un proyecto de investigacion empirica en el que hagan constar
todos los elementos de una investigacion: introduccién y planteamiento, objeto de estudio,
preguntas, objetivos e hipotesis, marco teérico, marco empirico (en este apartado, sélo las
técnicas de investigacion que emplearian) y bibliografia inicial.

3.3 Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Prueba parcial 15%
Actividades académicas dirigidas 25%
Prueba final presencial 50%

Convocatoria extraordinaria

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Actividades académicas dirigidas 25%
Prueba final presencial 65%

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores sera necesario obtener al menos una
calificacion de 5 en la prueba final presencial.

3.4 Restricciones

Calificacién minima

Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final. Asimismo, sera potestad del profesor solicitar y evaluar de
nuevo las actividades dirigidas si éstas no han sido entregadas en fecha, no han sido aprobadas
0 se desea mejorar la nota obtenida en convocatoria ordinaria.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.
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Normas de escritura

Se prestard especial atencion en los trabajos, practicas, proyectos y examenes tanto a la
presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y ortograficos. El no
cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten puntos en dicho trabajo.

3.5 Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerard en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccién de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la
que provienen. Su uso no puede ser indiscreminado. El plagio, que debe demostrarse, es delito.
En caso de detectarse este tipo de practicas se considerara falta grave y se podra aplicar la
sancion prevista en el Reglamento del alumno.

4. BIBLIOGRAFIA

Bibliografia basica

- Olivares-Santamarina, J. y Gago, R. (2021). El Branded Content en la comunicacion
posdigital: estructuras, aplicaciones y casos de éxito. Ed. Tirant Lo Blanch

- Jenkins, H. y Ford, S. (2015). Cultura transmedia: la creacién de contenido y valor en una
cultura en red. Barcelona: Gedisa.

- Scolari, C. (2013) Narrativas Transmedia: cuando todos los medios cuentan. BCN: Deusto.

Bibliografia recomendada

- Trott, D. (2016). One plus One equals Three: A Masterclass in Creative Thinking. Pan Books.
- Segarra, T. (2009). El otro lado del escaparate. Ed. Espasa Calpe (Madrid).
- Lamarre, G. (2018). Storytelling como estrategia de comunicacién. Ed. Gustavo Gili (BCN).

Otros articulos y estudios académicos:

- Jenkins, H. (2006). "Convergence Culture: Where Old and New Media Collide". New York
University Press.

- Jenkins, H. (2007). "Transmedia Storytelling 101" Consultado en:
https://henryjenkins.org/2007/03/transmedia_storytelling_101.html

- Evans, N. (2012). "Narrative branding: a case study of the Disney brand". Journal of Brand
Strategy, 1(2), 139-150.

- Escobar-Rodriguez, T., et al. (2014). "User-Generated Branding: Determinants of Brand
Participation in a Facebook Page". Journal of Business Research, 67(9), 1797-1806.

- Fuchs, C. (2017). "Brand Content Marketing: A Contemporary Communication Perspective".
Media and Communication, 5(3), 43-51.

- Porter, L. V. (2016). "Digital Brand Engagement Strategies and Social Media Communication".
In Handbook of Research on Effective Advertising Strategies in the Social Media Age (pp.
224-246). IGI Global.

Otros recursos

- Branded Content Marketing Associaton en Espafa http://www.bcma.es

- Anuncios: http://www.anuncios.com/

- Ads of the world: http://www.adsoftheworld.com

- Cannes Lions Archive: http://www.canneslionsarchive.com

- Archivo Club de Creativos: https://www.clubdecreativos.com/archivodelacreatividad/

- Netflix: https://www.netflix.com

- Henry Jenkins: http://henryjenkins.org

- How to write a transmedia production bible:
https://www.screenaustralia.gov.au/getmedia/33694e05-95¢2-4a05-8465-
410fb8a224aa/Transmediaproduction-bible-template.pdf
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5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y D. Miguel Bartolomé Ruano

Apellidos

Departamento | Publicidad

Titulacion Marketing Digital, Comercio Electrénico y Comunicacion de Moda y Lujo
académica

E-mail mbartolo@nebrija.es

Localizacion Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de Sales
Tutoria Contactar con el profesor via e-mail o en clase.

Experiencia Graduado en Derecho y Ciencias Politicas por la Universidad Carlos Il de
docente, Madrid, especializado en Marketing y Comunicacién de Moda y Lujo por la
investigadora | Universidad Complutense de Madrid y en Comercio Electronico y Marketing
ylo Digital por EAE Business School. En su trayectoria laboral destacan firmas
profesional, como Loewe o Pepe Jeans, agencias de comunicacion de moda o empresas
asi como de movilidad compartida como GOTO. Actualmente, ocupa el cargo de Brand

investigacion
del profesor
aplicada a la
asignatura,
yl/o proyectos
profesionales
de aplicacion.

Manager en la distribuidora de perfumeria y cosmética de autor Isolée,
gestionando la presencia en Espafa de firmas de lujo silencioso como Maison
Francis Kurkdjian, Parfums de Marly o Ex Nihilo. Ocupa el puesto de profesor
de Branded Content y Narrativa Transmedia desde el 2023.
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