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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE
1.1.Competencias

Competencias generales

e Aplicar las competencias adquiridas durante el desarrollo del programa formativo.

Competencias especificas

e Saber planificar, defender e implementar una campana de publicidad integrada.
1.2.Resultados de aprendizaje
Sintesis y aplicacién de los conocimientos adquiridos durante el master, mediante la
elaboracioén y presentacién de una campana de publicidad integrada.
2. CONTENIDOS
2.1.Requisitos previos
Haber cursado todas las asignaturas.
2.2.Descripcién de los contenidos
El estudiante debe realizar un ejercicio original a realizar individualmente (o formando parte de
un grupo en el caso de presentar una campafia completa) y defender ante un tribunal académico,
consistente en la elaboracion e implementaciéon de una campafa de publicidad integrada en la
que se sinteticen e integren las competencias adquiridas en el master.
2.3. Actividades formativas
Trabajo personal del alumno: 180h (90%). Todas las competencias de la materia.
Tutorias y evaluacién: 20 h (10%). Se realizaran tutorias individuales y conjuntas donde se

supervisaran los trabajos que se estén llevando a cabo en la asignatura y se esclareceran
contenidos y competencias que sea necesario. Todas las competencias de la materia.
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3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1.Sistema de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente del siguiente modo:
0 - 4,9 Suspenso (SS)
5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)
9,0 - 10 Sobresaliente (SB)
3.2. Criterios de evaluacion
Segun los acuerdos tomados en la | Comisién de Garantia de Calidad del curso 2023/24 de la
Facultad de Comunicacion y Artes, atendiendo al RD90/2021 y la nueva normativa de la
Universidad Nebrija que entra en vigor en el curso 2023/24, se dispone que los estudiantes de

master pueden defender el Trabajo Fin de Master con hasta 12 ECTS suspensos.

Convocatoria Ordinaria

Sistemas de evaluacion Porcentaje
Trabajo 80%
Exposicién y defensa oral ante Tribunal 20%
Examen final o trabajo final presencial 50%

El Trabajo Final de Master podra ser evaluado por un tribunal formado por profesores de la
facultad y por profesionales de reconocido prestigio.

Convocatoria Extraordinaria

En caso de que el Tribunal juzgue que el trabajo no alcanza un nivel de calidad y adecuacién a
los condicionantes de partida, digno de ser evaluado con un 5, el alumno tiene un plazo de tres
meses para presentar un nuevo trabajo que corrija las deficiencias observadas en el anterior.

3.3.Advertencias sobre plagios

La Facultad de Comunicacién y Artes no tolerara en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccién de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compafrieros...), cuando no se cite la fuente original de la
que provienen. En caso de detectarse este tipo de practicas la sancién consistira en el suspenso
de la asignatura en la convocatoria correspondiente.

4. BIBLIOGRAFIA

Los alumnos deben consultar las instrucciones al respecto publicadas en el portal del
alumnado, donde se especifica tanto la normativa vigente universitaria y la publicada en el
campus virtual donde se publican las normas especificas para el TFG del Master Universitario
en Direccion de Publicidad Integrada.
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5. DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

Dra. Diha. Juana Rubio Romero

Departamento

Publicidad

Titulacion académica

Doctora en Filosofia. Licenciada en Psicologia. Doctora
Acreditada.

Correo electronico

jrubio@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Contactar con el profesor previa peticion de hora por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Doctora en Filosofia. Licenciada en Psicologia Profesora Doctora
Acreditada. Profesora e investigadora en la Facultad de
Comunicacion y Artes desde 1996. Su especializacion son los
Métodos de Investigacion y la Psicologia aplicados a la
comunicacién y al consumo. Experiencia profesional en
investigacion social y de mercado. Ha ejercido en diversos puestos
de responsabilidad como investigadora cualitativista para Institutos
de Investigacion, Agencias de Publicidad y clientes directos. Ha
dirigido durante cinco anos el Curso de Investigacion en Marketing,
que organiza AEDEMO. Ha participado en numerosos congresos
nacionales e internaciones, como ponente y formando parte del
comité organizador. Sus publicaciones mas relevantes son
documentos técnicos de investigacion social.
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Nombre y Apellidos

Dr. D. Carlos Jiménez Narros

Departamento

Publicidad

Titulacion académica

Doctor en Comunicacién (UCM), Acreditado por ACAP

Correo electronico

cjimenez@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacion y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Contactar con la profesora previa peticion de hora por e-mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Doctor en Comunicacion por la Universidad Complutense de Madrid.
Profesor acreditado por la ACAP. Licenciado en Periodismo en la
Facultad de Ciencias de |la Informacién  (UCM).
Experienciaprofesional en distintos medios; LaVoz del Tajo, Radio
Arco Iris y As, y en diferentes revistas especializadas: PC Actual,
Elektor, Home PC, Deliberacion,Electréonica Facil, Games/consolas,
Redes Lan, Novias y Predicciones, entre otras. Disefio de imagenes
corporativas y proyectos graficos para empresas e instituciones.
Trayectoria profesional centrada en el disefio grafico, técnicas de
autoedicion y proyectos de preimpresion. Creador del disefio de las
revistas universitarias: Aida, Nuestra y [N].

Ponencias y comunicaciones en congresos internacionalessobre
comunicacion, disefo, docencia. El area de investigacion sonlas
nuevas tecnologias de la informacién. Especialidad: disefio editorial
y publicitario.

Coordinador de Investigacion y Doctorado de la Facultad de
Comunicacion y Artes de la Universidad Antonio de Nebrija. Desde
1994 es profesor de grado y postgrado de la Universidad Nebrija,
impartiendo clase en diferentes titulaciones, entre otras las
asignaturas de Disefio grafico, Disefio periodistico y Disefio
publicitario.
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