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1. COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE
1.1. Competencias

En la sonosfera digital conviven la radio el podcasting y nuevos formatos de audio que amplian
el consumo del audio digital hacia productos sonoros que requieren de profesionales expertos
en su creacion, produccion y distribucién. EI mercado de los audiolibros, los audiojuegos, el
metaverso y su relacién con la realidad virtual...

e Reconocer los nuevos formatos digitales sonoros, asi como sus particularidades
narrativas y técnicas;

e |dentificar las posibilidades expresivas de estos nuevos formatos de audio digital como
base para la creacion y distribucion de contenidos de ficcion, informacién vy
entretenimiento;

e Conocer las variables creativas, narrativas, tecnolégicas y econémicas sobre las que se
articula la produccién de cada uno de estos formatos;

e Impulsar estrategias para la creacion y adaptacion de estos formatos sonoros a nuevos
canales y plataformas.

1.2. Resultados de aprendizaje

e Capacidad para reconocer los nuevos formatos digitales sonoros, asi como sus
particularidades narrativas y técnicas;

e Capacidad para identificar las posibilidades expresivas de estos nuevos formatos de
audio digital como base para la creacién y distribucién de contenidos de ficcion,
informacion y entretenimiento;

e Capacidad para conocer las variables creativas, narrativas, tecnolégicas y econémicas
sobre las que se articula la produccion de cada uno de estos formatos;

e Capacidad para impulsar estrategias para la creacion y adaptacion de estos formatos
sSonoros a nuevos canales y plataformas.
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2. CONTENIDOS
2.1. Requisitos previos
Ninguno.
2.2. Descripcién de los contenidos
El objetivo de esta asignatura es conocer y apreciar las particularidades y el potencial narrativo,
ladico y comercial de los nuevos formatos de audio nacidos en el ecosistema digital: audiolibros,

audiojuegos, aplicaciones de audio social, la 1A aplicada al audio y el audio en el metaverso.

2.3. Contenido detallado

Presentacion de la asignatura. Explicacion de la Guia Docente. Conceptos basicos.
El audiolibro: naturaleza, evolucién, tendencias de produccién y consumo.

El audiojuego: naturaleza, evolucidn, tendencias de produccién y consumo.

Los audiogramas: taller de creacion y adaptacion para difusién en RRSS.

El branded podcast: una nueva forma de dar voz a las marcas.
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Las redes sociales de audio: naturaleza, evolucion, tendencias de produccion y
consumo.

7. LalA aplicada al audio: naturaleza, variantes, experiencias y retos

2.4. Actividades Dirigidas

Durante el curso se podran desarrollar algunas de las actividades, practicas, memorias o
proyectos siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares.

Actividad Dirigida 1 (AD1): Disefio y actualizacion periddica de un blog en Tumblr para el

seguimiento de la actualidad de la industria del audio digital y la realizacion de tareas sobre la
materia.

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistema de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente del siguiente modo:
0 - 4,9 Suspenso (SS)
5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)
9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacion igual o superior a 9,0.
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3.2 Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Modalidad: Presencial

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%
Convocatoria extraordinaria
Modalidad: Presencial
Sistemas de evaluacioén Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%

3.3 Restricciones

Calificacion minima
Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencién en los trabajos, practicas y proyectos escritos, asi como en los
examenes tanto a la presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y
ortograficos. El no cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten
puntos en dicho trabajo.

3.4 Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de compafieros...), cuando no se cite la fuente original de la
gue provienen. El uso de las citas no puede ser indiscriminado. El plagio es un delito. En caso
de detectarse este tipo de practicas, se considerard Falta Grave y se podra aplicar la sancion
prevista en el Reglamento del Alumno.
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DATOS DEL PROFESOR

Nombre y Apellidos

Dia. Elia Fernandez Granados

Departamento

Comunicacion

Titulaciébn académica

Licenciada en periodismo

Correo electrénico

efeinang@nebrija.es

Localizacion

Campus de Comunicacioén y Artes en Madrid-San Francisco de
Sales

Tutoria

Previa peticién por mail

Experiencia docente,
investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacién

Soy periodista y mi trayectoria ha estado siempre vinculada al
periodismo sonoro. Desde los primeros meses cursando una beca
en la Cadena SER hasta mi experiencia actual como responsable de
branded podcast en Podium Podcast, he encontrado en el audio un
campo de aprendizaje constante y la oportunidad de abordar
multitud de enfoques creativos capaces de enriquecer tanto los
contenidos informativos como los distintos formatos de
entretenimiento.

Ademas del trabajo de produccién, guion y edicion que he podido
llevar a cabo en distintos programas de la Cadena SER, estrené mi
propio podcast en 2016, llamado Mafiana empiezo. Mi posicién
actual me permite trabajar con marcas muy distintas que buscan dar
vOz a su compaiiia.

Experiencia como profesora del Master en podcast y audio digital del
centro Barreira A+D en el afio 2023, en el Master de periodismo de
la Escuela UAM- El Pais y en el curso La era del podcast de la
Escuela UAM — El Pais
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