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1.

COMPETENCIAS Y RESULTADOS DE APRENDIZAJE

1.1. Competencias

Asimilar las variables del proceso de transformacion de la industria audiovisual en el
entorno digital;

Comprender los efectos del nuevo entorno sobre las légicas profesionales de la radio y
del audio digital,

Distinguir las claves en la conceptualizacion, disefio, produccion y distribucién de los
contenidos sonoros en el escenario contemporaneo;

Impulsar estrategias de creacién y adaptacion de contenidos de audio a través de nuevos
canales y plataformas

1.2. Resultados de aprendizaje

2.

Capacidad para identificar y asimilar las variables del proceso de transformacion de la
industria audiovisual en el entorno digital;

Capacidad para comprender los efectos del nuevo entorno sobre las ldgicas
profesionales de la radio y del audio digital;

Capacidad para distinguir las claves en la conceptualizacion, disefio, produccion y
distribucion de los contenidos sonoros en el escenario contemporaneo;

Capacidad para impulsar estrategias de creacion y adaptacion de contenidos de audio a
través de nuevos canales y plataformas;

CONTENIDOS

2.1. Requisitos previos

Ninguno.
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2.2. Descripcion de los contenidos

Esta asignatura esta concebida para presentar el marco evolutivo de la industria radiofénica y la
transformacion que esta experimentando cien afios después de su nacimiento con la irrupcion
de Internet y la convergencia tecnoldgica.

2.3.Contenido detallado

Presentacion de la asignatura. Explicacion de la Guia Docente. Conceptos basicos
El marco analégico: contexto de produccion, distribucién, consumo y monetizacion.
El entorno digital: habitos, pautas y légicas de difusiéon y consumo de contenidos.
La nueva radio: no lineal, visual, social y guiada.

pODdPE

2.4. Actividades Dirigidas

Durante el curso se podran desarrollar algunas de las actividades, practicas, memorias o
proyectos siguientes, u otras de objetivos o naturaleza similares.

Actividad Dirigida 1 (AD1): Disefio y actualizacion periddica de un blog en Tumblr para el

seguimiento de la actualidad de la industria del audio digital y la realizacion de tareas sobre la
materia.

3. SISTEMA DE EVALUACION
3.1. Sistema de calificaciones
El sistema de calificaciones finales se expresara numéricamente del siguiente modo:
0 - 4,9 Suspenso (SS)
5,0 - 6,9 Aprobado (AP)
7,0 - 8,9 Notable (NT)
9,0 - 10 Sobresaliente (SB)

La mencién de "matricula de honor" podra ser otorgada a alumnos que hayan obtenido una
calificacioén igual o superior a 9,0.

3.2 Criterios de evaluacion

Convocatoria ordinaria

Modalidad: Presencial

Sistemas de evaluacién Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%
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Convocatoria extraordinaria

Modalidad: Presencial

Sistemas de evaluacioén Porcentaje
Asistencia y participacion en clase 10%
Presentacion de trabajos y proyectos (Actividades dirigidas individuales o en grupo) 40%
Examen final o trabajo final | 50%

3.3 Restricciones

Calificacion minima
Para poder hacer media con las ponderaciones anteriores es necesario obtener al menos una
calificacién de 5 en la prueba final.

Asistencia
El alumno que, injustificadamente, deje de asistir a mas de un 25% de las clases presenciales
podra verse privado del derecho a examinarse en la convocatoria ordinaria.

Normas de escritura

Se prestara especial atencién en los trabajos, practicas y proyectos escritos, asi como en los
examenes tanto a la presentacion como al contenido, cuidando los aspectos gramaticales y
ortograficos. EI no cumplimiento de los minimos aceptables puede ocasionar que se resten
puntos en dicho trabajo.

3.4 Advertencia sobre plagio

La Universidad Antonio de Nebrija no tolerara en ningun caso el plagio o copia. Se considerara
plagio la reproduccion de parrafos a partir de textos de auditoria distinta a la del estudiante
(Internet, libros, articulos, trabajos de comparieros...), cuando no se cite la fuente original de la
gue provienen. El uso de las citas no puede ser indiscriminado. El plagio es un delito. En caso
de detectarse este tipo de practicas, se considerard Falta Grave y se podra aplicar la sancion
prevista en el Reglamento del Alumno.
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Doctor en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid.
Jefe de Contenidos y Estrategia Digital en Cadena SER y profesor de

comunicacion y marca en Internet en la Universidad Villanueva.
Experiencia docente,

investigadora y/o
profesional, asi como
investigacion del
profesor aplicada a la
asignatura, y/o
proyectos
profesionales de
aplicacion.

Antes Redactor Jefe Digital de Deportes en Cadena SER, Senior
News Editor en El Huffington Post, Editor General de Contenidos
enTelefonica Digital para los proyectos Terra Espafia e Invertia,
Editor de Portada de RTVE.es y Jefe de Seccién Web en
20minutos. También ha trabajado en Radio Marca, Agencia Efe,
Europa Press yMTG Espafia.

Experiencia docente como profesor de periodismo digital, nuevas
tecnologias de la informacion y tratamiento de contenidos
multimedia en la Universidad Carlos Ill de Madrid, Instituto RTVE,
Centro Universitario Villanueva y Universidad Europea de Madrid.
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